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Deset let uspesneho podnikani
s ISUZU bus v Cechach

Uspésné podnikajici spoleénost TURANCAR CZ, vyhradni dovozce
malokapacitnich autobusti znacky ISUZU, plsobi na ¢eském trhu jiz 10 let.

e to dost dlouha doba na to, aby zdan-
J livé exoticka znacka ISUZU v &eskych

pomeérech zdomacnéla. Jednatelem za-
stupujicim spoleénost TURANCAR CZ je Viktor
Wiesner, ktery ve firmé plisobi od jejiho zaloZeni
v roce 2004.
Jakych onéch deset let bylo a jak se délaji ob-
chody s autobusy, nam vypravél v nové otevre-
ném servisnim a prodejnim stfedisku ISUZU
BUS TURANCAR v prazskych Stodulkach.
Uplynulych deset let urcité nebyla zddna nuda,
je to uplné stejné jako v kazdém jiném podnika-
ni, jednou jste nahore, podruhé dole. V tomto
byznysu se hodné odrazi ekonomické podminky
a celkova atmosféra ve spole¢nosti. Kdyz lidé
nemaji penize, Setfi, necestuji a dopravci poté
nekupuji nové autobusy. Diky tomu, Ze na ¢es-
kém trhu plsobime jiz pomérné dlouho, naudili
jsme se krizim a nastraham pfi prodeji autobust
docela Uspésné odolavat.

Které roky pro TURANCAR byly z vaseho
pohledu ty dobré?

Dobreé roky uz jsou asi za nami, urcité nejlepsi pro
nés byly roky 2006—2007, byla to doba, kdy do Ces-
ké republiky pricestovalo nejvice zahranicnich tu-
ristd a dafilo se hlavné incomingovym cestovkam,
které od nas autobusy nakupovaly. Prodavali jsme
vice jak dvacet autobusll za rok, coz je v nasem
sektoru dobry pocin. Naopak slabé, podobné jako
i v jinych oborech, byly pro nas roky 2009-2011.
Nyni citime, Ze se situace méni klepSimu, rok2013
pro nas skonéi v éernych &islech, prodame 12 au-
tobus(, coz po hubenych letech je urcité Uspéch.
Neni to diivod k oslavé, ale radost z toho mame.
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Jednatel spolecnosti Turancar CZ Viktor Wiesner

Pripravujete v jubilejnim desatém roce
néjaké novinky?

Ano, je nejvyssi ¢as mnoho véci zménit, mam
pocit, ze jsme ustrnuli a preslapujeme stale na
jednom misté. Téch novinek, které planujeme,
bude u nas hned nékolik. Rok 2014 bereme jako
symbolicky, prave vhodny k celkovym zménam.
Nasim slabym mistem bylo servisni stfedisko,
které zdaleka neodpovidalo sou¢asnym poza-
davkim. Nynf jiz sidlime v novych prostorach,
které jsou novoroénim darkem nejen pro nase
zakazniky, ale i pro nas.

To vS8ak nejsou veskeré zmény, které pfipra-
vujeme. Na trhu s midibusy mame urcité dob-

ré postaveni a znamena to udrzet si ho také
v budoucnu. Pro nastavajici obdobi jsme pfi-
pravili novy marketingovy plan, ktery z pocho-
pitelnych divodll nezverejiujeme. Obecné
vSak jde o posileni samotné znacky ISUZU na
Ceském trhu a také posileni prodejnich aktivit
v novych oblastech v Cechach a na Moravé.
V letoSnim roce nabidneme zakaznikim nové
modely s motory Euro VI u autobusd NOVO
a Turquoise, v druhé poloviné roku predsta-
vime v Cechach uplné novy autobus VISIGO
Euro VI s motorem Cummins s vykonem 250
koni. Pfichazime s timto autobusem na trh
s novou koncepci konstrukce skeletu s umis-
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ténym motorem v zadni ¢asti. Délka nového
VISIGO bude 9 metrd s kapacitou az 39 ces-
tujicich.

Cim je znaéka ISUZU vyjimeéna?

ISUZU je celosvétové uznavana japonska znac-
ka, ktera v roce 2016 oslavi 100 let od zahajeni
vyroby prvnich automobilG. Jméno ISUZU zis-
kala automobilka v roce 1933 po stejnojmen-
né fece, ktera protéka starobylym méstem Ise
v prefekture Mie. Pismena v logu znazornuiji te-
kouci feku v barvé vychazejiciho slunce. Znag-
ku ISUZU proslavily zejména vysoce spolehlivé
lehké nakladni automobily fady N, které se pysni
svetovym rekordem nejprodavanéjsiho nakla-
daku s rocni produkci 253 000 kust! Japonsky
koncern ISUZU je také neprekonatelnym glo-
balnim hra¢em na svétovém trhu s dieselovymi
motory s roéni produkei 1,2 miliont kust. V Ce-
chach zastupujeme deset let naprosto unikatni
znacku, ktera je vSak zatim ve vétSim povédomi
u zakaznikl v Asii, Africe a Americe. Nasim ci-
lem je znacku ISUZU zviditelnit a zvysit jeji pres-
tiz u €eskych zakaznikd. Autobusy, které proda-
vame, pochazi z japonsko-tureckého konsorcia
ze zavodu Anadolu ISUZU v Turecku, ktery letos
oslavi 30 let od zahajeni vyroby automobil(l této
znacky.

Jaké mate plany a cile pro nejblizSi obdobi?
Méame na skladé nové autobusy z roku 2013
a jsme v oekavani zminovaného modelu VI-
SIGO Euro VI 2014 a novych autobusti NOVO,
Turquoise a Citi Euro VI, které predstavime
po celé ceské republice prostrednictvim vele-
trhll a vystav. Zahajime sezonu na veletrzich
cestovniho ruchu GO v Brné a Holiday World
v Praze, posledni vystava, které se zucéastni-
me, bude tradiéni vystava Czechbus v listopadu
v Praze. Mame v umyslu ukézat veskeré pred-
nosti autobusu této vyjimecné znacky nejen na
vystavach a veletrzich, ale i na dalSich mistech
v celé republice. Nasim hlavnim cilem je udrzet
vzestupny trend pfi prodeji nejen samotnych
autobusu, ale i nahradnich dild. Jednim z cild
je proniknout s nasimi autobusy i do jinych ob-
lasti, nez je samotna turistika. Podobné jako
tomu je v okolnich zemich, chceme prodavat
i autobusy Skolni a pro vnitropodnikovou dopra-
vu, pfipadné i méstskeé a prfiméstské. Chystame
efektivni vyuziti prostfedkl v reklamé a PR pfi
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zviditelnéni znacky ISUZU a jednotlivych na-
Sich produktu.

Co vas v soucasné dobé nejvice trapi?

VW: Téch véci je hned nékolik, ale urcité je pronas
nepfijemny soucasny Spatny kurz koruny, ktery
zvysuje finalni cenu autobusl pro nase zakazni-
ky. VySe ceny neni rozhoduijici s ohledem na nasi
konkurenci, zdrazit budou muset vSichni bez roz-
dilu, tady jde nyni hlavné o zakazniky, dopravce,
kterym se podminky pro podnikani, iz tak slozité,
jesté zhorsi. Trapi nas obecné nepfizniva situace
v dopravé, kdy je potfeba novych autobust, ale
velka vétsina dopravcl na nové autobusy z financ-
nich divodl nedosahne, a proto nakupuiji staré,
ojeté autobusy ze zahranici. Ze strany statu by mél
byt vétsi zajem o rozvoj mobility ve vefejném pro-
stfedi, o modernizaci verejné dopravy. Zlepseni
situace by pomohlo v mnoha smérech ke zlepseni
kvality a bezpecénosti verejné dopravy, ke zlepSeni
podminek zivotniho prostredi a v neposledni mife
i klepsi hospodarské situaci dopravcu, aleisamot-
nych obchodnik{l s automobily.

V éem vidite nejvétsi prednosti vami
nabizenych autobust, jaka jsou vase
doporuceni pro dopravce?

Nami nabizené autobusy, které fadime do ne-
oficialni kategorie ,midibus®, vhodné doplfuji

TURQUOISI

rozmér mezi minibusem (8—22 mist) a klasic-
kym autobusem o délce 12 m s kapacitou az
50 mist. Hlavni vyhodou ISUZU je, Ze se dlou-
hodobé specializuje pravé na malokapacitni
autobusy, kde dosahuje mimoradnych vysled-
kd. Autobusy jsou vyrabény ve velkych sériich
a pouze v nékolika modifikacich, coz zarucuje
standardné velmi dobrou kvalitu za pfimérenou
cenu. VSechny nami nabizené modely autobus
(midibust) maji spole¢ného jmenovatele, a tim
je efektivita provozu v dlouhodobém horizontu.
Nase autobusy umi diky svym vlastnostem dob-
fe generovat zisk, ale aby tomu tak skutecné
bylo, je dilezité dodrzovat pravidla prevence
udrzby a starostlivosti o celkovy jejich stav. Au-
tobusy potom v takovém pfipadé vykazuji niz-
kou spotrebu a spolehlivé slouzi po celou dobu
své zivotnosti, kdy najedou bez problému stovky
tisic kilometru. K dobré kondici autobust nasich
zékazniku také pfispéje nase nové servisni
centrum, kde jediné je mozné nastavit optimalni
parametry pro jejich spolehlivy provoz. Za nasi
velkou prednost povazujeme také vybudovany
sklad nahradnich dilu v celkové hodnoté vice
nez pét milion korun, ze kterého zasobujeme
klienty z celé Ceské republiky, ale i ze zahraniéi.
Na fotografiich jsou zabéry z nového prodejniho
a servisniho strediska spole¢nosti Turancar CZ.
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